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ABSTRAKT

Cielom vykazovania uctovnych informacii podla
segmentov (segmentalna analyza) v zmysle IAS/IFRS je
poskytnit’ pouzivatel'om uctovnej zavierky informacie o
réznych typoch vyrobkov a sluzieb, ktoré firma vyraba.
Dalsim cielom je poskytnut informacie o roznych
geografickych oblastiach, v ktorych firma pdsobi a to s
ohl'adom na ich réznu mieru ziskovosti, prilezitost na
rast, budicu prosperitu a riziko. Téato informacia o
segmentoch je dolezita pre zhodnotenie rizik a ziskovosti
diverzifikovanych alebo nadnarodnych firiem, ¢o
nemozno vykonat z agregovanych udajov uctovnej
zavierky.

ABSTRACT

This contribution contains comparison of segment
reporting and disclosure according IAS/IFRS to Slovak
national accounting practices. Segment reporting is the
disclosure of information about entity’s operations in
different industries, its foreign operations and export
sales, and its major customers. The requirement for such
disclosure is a relatively recent development in the history
of financial reporting. It is necessitated by the continued
growth of complex entities operating in various disparate
industries or geographical markets, making entity-level
financial statements less useful for purposes of predicting
future earnings and cash flows unless further detailed
information is provided. International Accounting
Standard IAS 14 offers detailed guidance on identifying
business and geographical segments.

KLUCOVE SLOVA

Segment podnikania, geograficky segment, vynosy
segmentu, naklady segmentu, aktiva segmentu, zavizky
segmentu.

1. Uvod

Informécie o segmentoch maji napomoct’ uzivatelom
informacii  GCtovnej zavierky lepSie  porozumiet
vysledkom firmy v minulych obdobiach; lepsie stanovit
podnikové rizika a zisk, presnejsie zhodnotit’ firmu ako
celok.

Prispevok obsahuje porovnanie vykazovania podla
segmentov v zmysle IAS/IFRS [l]a podla narodnej
upravy uctovnictva [2].

2. Sucasna platna tdprava medzinarodného
uctovného Standardu IAS 14 — Vykazovanie o
segmentoch

V tomto Standarde je uvedené, Ze segment podnikania je
vyznamna zlozka uctovnej jednotky, ktora sa zaobera
poskytovanim jednotlivého vyrobku alebo sluzby, alebo
skupiny pribuznych vyrobkov alebo sluzieb. Zlozka je
nachylna k rizikdm a vynosnosti v ramci svojho odboru
¢innosti. Pri vymedzeni faktorov urcujucich, ¢i sa jedna o
pribuznost’ faktorov alebo sluzieb, sa uvazuje o:

a) druhu vyrobku alebo sluzby;

b) druhu vyrobného procesu;

¢) druhu (skupine) odberatelov;

d) metody pri distribucii vyrobkov alebo sluzieb;

e) druhu regulovania podniku (banky, poistovne).

Geograficky segment je vyznamna zlozka uctovnej

jednotky, ktora sa zaobera poskytovanim vyrobkov alebo

sluzieb vo vymedzenom ekonomickom prostredi. Pri

vymedzeni geografického segmentu urcujice faktory

zahfnaju:

a) podobnost’ ekonomickych a politickych podmienok;

b) vztahy medzi ¢innostami v réznych geografickych
oblastiach;

¢) uzemna blizkost’ posobenia;

d) Specialne rizika spojené s pésobenim vo vymedzenej
oblasti;

e) legislativa v danej oblasti — devizové opatrenia;

f) hlavné menové rizika.

Geograficky segment je definovany bud’ na umiestneni

vyroby firmy alebo =zariadeni pre sluzby, alebo na

umiestneni trhov a odberatelov.

Segment vykazovania je segment podnikania alebo
geograficky segment, za ktory sa vyzaduje zverejnenie
segmentovanych informécii. Organizacnd a riadiaca
Struktira firmy a jej interny informacny systém su
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zakladom pre vymedzenie jeho segmentov. Rizika a
vynosnost’ st zavislé tak na izemnom umiestneni ¢innosti
(kde su vyrabané vyrobky alebo poskytované sluzby), ako
aj na umiestneni trhov (kde s predavané vyrobky a
poskytované sluzby).

Uttovné informacie podla segmentov maju byt
relevantné, spol'ahlivé a v Case porovnatelné. Informacie
maju byt uvedené oddelene za skupiny vyrobkov a
sluzieb firmy, za jej posobenie na roznom Uzemi a maju
byt uzitoéné pre stanovenie rizik a vynosnosti firmy ako
celku.

Usporiadajme a definujme tieto pojmy pouzivané v
segmentalnej analyze:

Vynosy |Naklady |Vysledok |Aktiva |Zavizky

Uétovné metody segmentu

Zdroj: [1]

Vynosy segmentu si vynosy, ktoré st vykazované vo

vykaze ziskov a strat, su priamo priraditené k segmentu,

Cast’ vynosov ktoré mozno na segment rozvrhnut podla

zvolenej zékladne, a to z predaja externym odberatel'om i

z transakcii medzi segmentmi tej istej firmy.

Polozky ktoré sa nezahriiuju medzi vynosy segmentu:

e mimoriadne polozky;

e prijaté troky a dividendy, okrem pripadu finan¢ného
charakteru ¢innosti segmentu (banky);

e zisky z predaja cennych papierov alebo zisky zo
zaniku  zavdazkov, okrem pripadu finanéného
charakteru ¢innosti segmentu.

Vynos segmentu zahifia podiel subjektu na ziskoch
(stratach) pridruzenych podnikov, spolo¢nych podnikov
alebo inych investicii konsolidovanych metodou
ekvivalencie (vlastného imania), len vtedy, ak su tieto
polozky zahrnuté v konsolidovanych alebo
celopodnikovych vynosoch. Zahfiiaji aj podiel na
vynosoch spolocne kontrolovanej jednotky, ktora je
konsolidovana podielovou metddou.

Naklady segmentu st naklady vynalozené na

prevadzkovu ¢innost’ segmentu, ktoré mozno segmentu

priamo priradit’ a relevantna Cast’ nakladov, ktort mozno
na segment rozvrhnut' podl'a zvolenej zakladne, vratane

nakladov suvisiacich s predajom externym odberatel'om a

nakladov suvisiacich s transakciami medzi inymi

segmentmi tej istej firmy.

Polozky ktoré sa nezahriiuji medzi naklady segmentu:

e mimoriadne polozky;

e 1Uroky, okrem pripadu finan¢ného charakteru ¢innosti
segmentu (banky);

e straty z predaja cennych papierov alebo straty zo
zaniku  zavdzkov, okrem pripadu finanéného
charakteru ¢innosti segmentu;

e podiel subjektu na stratach z pridruzenych podnikov,
spoloénych ~ podnikov ~a  inych  investicii
konsolidovanych metddou vlastného imania;

e dan z prijmov;

e vSeobecné administrativne naklady, spravna rézia.
Vysledok segmentu je rozdiel vynosov a nakladov
segmentu.

Aktiva segmentu su také prevadzkové aktiva, ktoré
segment vyuziva v prevadzkovej Cinnosti a ktoré su
segmentu priamo priraditelné alebo rozvrhnuté podla
rozvrhovej zakladne.

Ak vysledok segmentu zahfiia vynosové troky, ¢i prijaté
dividendy, aktiva segmentu zahfiiaji  suvisiace
pohladavky, pdzicky, investicie alebo iné aktiva
produkujice tento prijem. Aktiva segmentu nezahfiaju
aktivne polozky dane zo zisku.

Aktiva segmentu zahffiaji podiely konsolidované
metodou vlastného imania iba vtedy, ak zisk alebo strata z
tychto investicii je zahrnuta do vynosov segmentu. Aktiva
segmentu zahfiiaju podiely na prevadzkovych aktivach
kontrolovanej  jednotky konsolidované podielovou
metodou.

Aktiva sa urlia po odpocitani suvisiacich opravok a
opravnych poloziek. Urcité aktivum by malo byt zahrnuté
do aktiv segmentu len vtedy, ked’ s nimi stvisiace vynosy
a naklady st tieZ rozdel'ované na tieto segmenty. Ak su
aktiva spolo¢ne vyuzivané dvoma alebo viacerymi
segmentmi, mo6zu byt na segmenty rozdelené len vtedy,
ked vynosy a naklady, ktoré s nimi suvisia, su tiez
rozdelené na tieto segmenty. Napriklad ak su odpisy
zahrnuté do nakladov segmentu, prislusné aktiva st
zahrnuté do aktiv segmentu.

ZavizKky segmentu su také prevadzkové zavazky, ktoré
su vysledkom prevadzkovej Cinnosti segmentu a mozno
ich priamo priradit’ alebo rozvrhnit’ na segment pomocou
zvolenej zékladne. Ak vysledok segmentu zahima platené
uroky, zaviazky segmentu zahffiaju prislusné zavazky
spojené s tymito urokmi.

Zaviazky segmentu zahfhaju podiel na zavdzkoch
kontrolovanej jednotky konsolidovanej podielovou
metodou. Zavizky segmentu nezahinaji pasivne polozky
dane z prijmov.

Prikladom na zavdazky segmentu su obchodné a iné
zavazky, preddavky od odberatelov, zarucné rezervy na
tovar a sluzby. Nepatria tu p6zicky, a iné zavizky
finanéného charakteru. Ale ak st platené uroky
zahrnované do vysledku segmentu, st aj zavizky
vyvolévajuce prislusné turoky zahrnuté do zavézkov
segmentu.

Udtovné metddy segmentu sa  konkrétne zasady,
vychodiska, konvencie, pravidla a praktiky, ktoré
jednotka uplatiluje pri zostavovani a prezentacii uctovnej
zavierky. To znamena, ze su to pravidla k vykazovaniu o
segmente, vymedzenie segmentu, metédy ocenovania
medzisegmentovych transakcii a zdkladne pre rozvrhnutie
vynosov a nakladov na segmenty.

2.1 Vymedzenie segmentov vykazovania
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Prvotna a druhotnia forma vykazovania podla
segmentov

Hlavné zdroje a charakter rizik a vynosnosti vykazujicej
firmy by mali uréovat, ¢i prvotnou podobou vykazovania
podla segmentov budi segmenty podnikania alebo
geografické segmenty.

Ak rizika a miera vynosnosti podniku su prevazne
ovplyvnené rozdielmi vyrobkov a sluzieb ktoré podnik
vyrdba ¢i  poskytuje, prvotnym pristupom k
vykazovaniu informaicii o segmente by mali byt
segmenty podnikania, s druhotnou informaciou podla
uzemia.

Podobne, ak rizikd a miera vynosnosti podniku su
prevazne ovplyvnené tym, Ze poOsobia na odliSnych
uzemiach ¢i v krajinach, prvotnym pristupom k
vykazovaniu by mali byt geografické segmenty, s
druhotnou informaciou za skupiny vyrobkov a sluzieb.
Organizac¢na a riadiaca $truktara podniku a jeho vnutorny
informaény systém poskytuji najlepsi ddkaz o
prevazujucich rizikdch a vynosnosti podniku pre ucely
vykazovania o segmentoch. Tento Standard vyzaduje, aby
vrcholovi pracovnici urcili ¢i s rizikd a vynosnost
podniku urcované viac vyrobkami a sluzbami alebo
uzemne, a vybrali vhodny segment na poskytovanie
informacii.

Segmenty  podliehajice vykazovaniu (povinne

vykazované segmenty)

Dva alebo viac segmentov (podnikania, geografickych),

za ktoré sa uctovné informacie vykazuju pre interna

potrebu a ktoré su si vyznamne podobné, mdézu byt

spojené do jediného segmentu vykazovania.

Segment podnikania alebo geograficky segment by mal

byt vymedzeny ako povinne vykazovany segment vtedy,

ak hlavna cast’ jeho vynosov je dosahovana z predaja

externym odberatel'om a:

a) jeho vynosy z predaja tvoria 10% a viac z celkovych
vynosov vsetky segmenty alebo

b) jeho vysledok (zisk/strata) tvori 10% a viac zo suctu
vsetkych segmentov, alebo

¢) jeho aktiva tvoria 10% a viac z celkovych aktiv
vsetkych segmentov.

Ak segment tuto hranicu z nejakych pri¢in nedosiahne, ale

manazment podniku usudi, Ze segment ma pokracujici

vyznam, nevyladi sa z vykazovania. Standard zaroveii

odporuca identifikovat’ dodato¢né segmenty vykazovania

vtedy, ak celkové trzby z predaja externym odberatelom

za vSetky vykazované segmenty tvoria menej ako tri

Stvrtiny (75%) z celkovych podnikovych trzieb az

dovtedy, kym sa pozadovana iroven nedosiahne.

2.2 Zverejiiovanie

Prvotna forma vykazovania je rovnakd pre oba
segmenty. Podnik by mal zverejnit’ a to za kazdy segment
podlichajtci vykazovaniu:

1)  Vynosy z predaja externym odberatel'om.

2)  Vynosy z predaja inym segmentom.

3)  Vysledok segmentu.

4)  Uctovna hodnota aktiv.

5)  Zavizky segmentu.

6)  Obstaravacie naklady pri obstarani dlhodobych
aktiv.

7) Celkova suma odpisov aktiv zahriiovanych do
vysledkov segmentu.

8) Informacie o penaznych tokoch — v tomto pripade
sa nemusia zverejiiovat’ informdcie o odpisoch a
sucte nepetiaznych nakladov.

9)  Nepenazné naklady (iné ako odpisy) zahrnuté do
nakladov segmentu, odpocitavané pri zistovani
vysledku segmentu.

10) Sucet podielov na Cistom zisku/strate pridruzenych,
spoloénych podnikov alebo inych investicii
konsolidovanych metédou vlastného imania, ak st
vSetky cCinnosti tychto podnikov v ramci daného
segmentu.

11) Odsthlasenie vynosov, vysledkov, aktiv a zavazkov
segmentu s informaciami v uctovnej zavierke.

Druhotna forma vykazovania

a) za segment podnikania:

1) Vynosy z predaja externym odberatelom podla
uzemia odberatel'ov.

2) Uétovna hodnota aktiv podla umiestnenia aktiv.

3) Obstaravacie naklady pri obstaravani dlhodobych
aktiv podl'a umiestnenia aktiv.

b) za geograficky segment ¢leneny podl’a umiestnenia

aktiv:

1) Vynosy z predaja externym odberatelom podla
segmentov podnikania.

2) Uttovna hodnota aktiv podl'a segmentov podnikania.

3) Obstaravacie naklady pri obstaravani dlhodobych
aktiv podl'a segmentov podnikania.

¢) za geograficky segment ¢leneny podl’a umiestnenia

odberatelov:

1) Vynosy z predaja externym odberatefom podla
segmentov podnikania.

2) Uttovna hodnota aktiv podla segmentov podnikania.

3) Obstaravacie naklady pri obstaravani dlhodobych
aktiv podl'a segmentov podnikania.

4) Uttovna hodnota aktiv podla umiestneni aktiv, ak je
odlisné od umiestnenia odberatel'ov.

5) Obstaravacie naklady dlhodobych aktiv podla
umiestnenia aktiv, ak je odlisné od umiestnenia
odberatel'ov.

Ostatné poZiadavky na zverejnenie

1) Vynosy takého odborového alebo uzemného
segmentu, ktorého vynosy su vysSie ako 10% z
podnikovych vynosov a nie je povinne vykazovanym
segmentom, pretoze jeho hlavné vynosy su z
internych transakcii.

2) Zakladna pre ocenovanie medzisegmentovych
transakcii a akékol'vek zmeny v nich.

3) Zmeny v segmentovych uctovnych pravidlach.
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4) Typy vyrobkov a sluzieb v kazdom segmente
podnikania.
5) Zlozenie kazdého izemného segmentu.

Priklad segmentového vykazovania

Vyrobcea elektronickych a mechanickych automobilovych
Casti vykazuje produkciu podla segmentu podnikania a
geografického segmentu podl'a umiestnenia odberatel’ov.
Uzivatelia uctovnych vykazov lepSie pochopia trendy
tykajice sa segmentov tak ako su definované.
Vychodiskové tdaje su prezentované nasledovnym
spdsobom podl'a Standardu IAS 14, udaje si v milionoch
dolaroch $:

2004 20,6 13,9 10,0 44,5
priraditelné aktiva
2003 178,4 63,2 9,7 251,3
2004 183,3 69,5 59 258,7
kapitalové
vydavky
2003 8,2 4,4 3,0 15,6
2004 12,5 5,5 59 23,9

elektronické | mechanické
komponenty | komponenty spolu
Cisté trzby
2003 3453 228,6 573,9
2004 378,5 219,8 598,3
prevadzkovy zisk
2003 29,6 13,2 42,8
2004 36,0 8,5 44,5
kapitalové vydavky
2003 12,1 3,5 15,6
2004 21,4 25 23,9
priraditelné aktiva
2003 122,9 128,44 251,3
2004 140,2 118,5 258,7
odpisy a amortizacia
2003 13,7 15,9 29,6
2004 17,5 13,6 31,1

Nealokované (nepriradené) podnikové aktiva su spolu 7,6
mil. $ v roku 2003 a 8,1 mil. $ v roku 2004. Nealokované
podnikové vydavky sa rovnaju 3,4 mil. $ v roku 2003 a
4,5 mil. $ v roku 2004. Medzisegmentové predaje, ktoré
boli zahrnuté v nakladoch nie st vyznamné ¢o do
mnozstva. Prevadzkovy zisk segmentu je definovany ako
predaje tretej strane bez prevadzkovych nakladov, pricom
podnikové rezijné naklady a finan¢né naklady st vynaté z
nakladov segmentu.

Prijmy podla geografickej zony (zalozené na umiestneni
zakaznikov) st zosumarizované takto:

Zapadna Europa zahfiia hlavne Nemecko a Franctzsko s
relativne malou aktivitou v Belgicku a Holandsku.
Vychodna Eurépa zahiiia Mad’arsko, Pol'sko, Slovensko a
Cesku republiku. Stredny Vychod je v principe Libanon a
Syria s nizkou uroviiou aktivit v Egypte a v Saudskej
Arabii. Predaje na Strednom Vychode su tvorené
prevazne prostrednictvom nakupnych dodavatel'ov, zatial
¢o prijmy z eurdpskych trhov st ziskané najma od
vyrobcov automobilov a konstrukénych zariadeni.
Priblizne 12% predajov v Zapadnej Europe za rok 2003 a
14% predajov za rok 2004 boli realizované v ramci
nakupnych dodavatelov. Pre Eurépu st tieto udaje
obdobné: za rok 2003 je to 19% a za rok 2004 je to 23%.
Manazment firmy stanovil, Ze primarny format
vykazovania by mal byt zostaveny podla segmentu
podnikania a sekunddrny format vykazovania podla
geografického segmentu.

Poznamka: Segmentova informéacia

Manazment stanovil, ze primarnym faktorom jeho
rozhodnutia su hlavné produkty ktoré ponuka podnik a
zaroven, ze menSia pozornost' sa venuje geografickému
umiestneniu zakaznikov. Preto st d’alej uvedené primarne
udaje v tabul’ke zostavené podl'a segmentu podnikania, t.j.
elektronické a mechanické komponenty, a nasledne
sekundarne udaje su zalozené na geografickom
umiestneni zakaznikov.

Zapadna Vychodna | Stredny
Eurdpa Eurdpa Vychod | spolu
Cisté trzby
2003 348,8 113,4 11,7 573,9
2004 366,3 133,4 98,6 598,3
prevadzkovy zisk
2003 22,7 8,6 11,5 42,8

elektronické mechanické
komponenty komponenty spolu
Cisté trzby
2003 - celkom 345,3 228,6 573,9
2003 - externym
zakaznikom 336,3 228,6 564,9
2003 -
medzisegmentové
trzby 8,7 0 8,7
2004 - celkom 378,5 219,8 598,3
2004 - externym
zakaznikom 371,0 219,5 590,5
2004 -
medzisegmentové
trzby 7.5 0,3 7,8
prevadzkovy zisk
2003 29,6 13,2 42,8
2004 36,0 8,5 44,5
urokové a
dividendové
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vynosy
2003 -urokovy
vynos 1,2 0,2 1,4
2003 -
dividendovy
vynos 0,1 0 0,1
2004 -urokovy
vynos 1,1 0,3 1,4
2004 -
dividendovy
vynos 0 0 0
urokovy vydavok
2003 1,5 1,1 2,6
2004 1,2 1,0 2,2
priraditelné aktiva
2003 122,9 128,4 251,3
2004 140,2 118,5 258,7
zavazky
segmentu
2003 62,3 43,4 105,7
2004 59,6 40,1 99,7
podmienené
zavazky zo
zmluvnych sporov
2003 2,5 1,0 3,5
2004 4.4 1,2 5,6
kapitalové
vydavky
2003 12,1 3,5 15,6
2004 21,4 2,5 23,9
odpisy a
amortizacia
2003 13,7 15,9 29,6
2004 17,5 13,6 31,1
jednorazové
polozky
2003 - prijem zo
Stat. objednavok 6,7 0 6,7
2004 - vynos z
patentového
sporu 2,3 0 2,3
majetok ako
prijem z
investovania
2003 2,2 2,2
2004 0,5 0,5
investicie podla
metddy vl. imania
2003 5,6 5,6
2004 6,9 6,9

Tieto segmentové informacie su dalej porovnané s

celkovymi thrnmi podniku takto:

Cisté triby
2003 — externym zakaznikom
Elektronické komponenty

336,3

Mechanické komponenty 228,6
Podnikové predaje celkom 564.9
2004 — externym zakaznikom

Elektronické komponenty 371,0
Mechanické komponenty 219,5
Podnikové predaje celkom 590.5
Prevadzkovy zisk

2003

Elektronické komponenty 29,6
Mechanické komponenty 13,2
minus Nepriradené podnikové vydavky (3.4
Celkovy podnikovy prevadzkovy zisk 39.4
2004

Elektronické komponenty 36,0
Mechanické komponenty 8,5
minus Nepriradené podnikové vydavky 4,5)
Celkovy podnikovy prevadzkovy zisk 40,0
Priradite’'né aktiva

2003

Elektronické komponenty 122,9
Mechanické komponenty 128,4

Nepriradeny podnikovy majetok 7,6

Podnikovy majetok celkom 258.9
2004

Elektronické komponenty 140,2
Mechanické komponenty 118,5

Nepriradeny podnikovy majetok 8,1

Podnikovy majetok celkom 266.8
Zavizky segmentu

2003

Elektronické komponenty 62,3
Mechanické komponenty 43,4
Podnikové pasiva celkom 105.7
2004

Elektronické komponenty 59,6
Mechanické komponenty 40,1
Podnikové pasiva celkom 99.7

Slovenské tuctovné predpisy v oblasti segmentalnej
analyzy

Uttovna jednotka v Poznamkach k twétovnej zavierke
vykazuje sumy trzieb za vlastné vykony a tovar s
uvedenim ich opisu a hodnoty trzieb podla jednotlivych
typov vyrobkov a sluzieb Gétovnej jednotky a hlavnych
oblasti odbytu [2].

Tabulka ¢. 1
Udaje o trzbach za vlastné vykony a tovar

Teritorium Hodnota podl'a druhov typov vyrobkov a sluzieb

odbytu Produkt 1:
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Bezné Predchadzajtice
obdobie obdobie
Slovenska
republika
Spolu
Zdroj: [2]
Zaver

Segmentalna analyza podl'a IAS 14 je povinna pre firmy
vymedzené slovenskou uctovnou legislativou, ide napr. o
firmy s verejne obchodovatelnymi akciami a dlhopismi.
Uttovna jednotka si na zaklade ziskovosti a rizika
obchodnych operacii stanovi primarnu a sekundarnu
segmentalnu analyzu (t.j. analyzu podla odvetvovych
alebo geografickych segmentov). Sposob identifikacie
segmentu je detailne Specifikovany v uvedenom
Standarde. Poziadavky na vykazovanie sa sustreduju
prevazne na primarnu segmentalnu analyzu a obsahuji:
vynosy, vysledok hospodarenia, aktiva, pasiva, investicné
vydavky, odpisy, nepenazné naklady a znizenie hodnoty
aktiv jednotlivych segmentov. V ramci sekundarnej
segmentalnej analyzy sa uvadzaju prijmy, aktiva a
investicné vydavky jednotlivych segmentov. Stcéastou
vykazovania podla segmentov je tiez sumarizacia za
jednotlivé segmenty vzhladom na sumy a informacie
uvedené vo finan¢nych vykazoch.

Slovenské uctovné predpisy [2] v ramci segmentalnej
analyzy vyzaduju, aby uctovna jednotka vykazovala v
Poznamkach k cétovnej zavierke sumy trzieb za vlastné
vykony a tovar s uvedenim ich opisu a hodnoty trzieb
podla jednotlivych typov vyrobkov a sluzieb, a podla
hlavnych oblasti odbytu.

Tento ¢lanok bol vypracovany v ramci projektu VEGA
1/2561/05.
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