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ABSTRACT
Preconditions to increase the competitiveness of
Slovak tourism industry

Nowadays tourism industry represents a specific
sector, one of the fundamentals for region
development concept in all areas — local, regional,
national and international. As outcome of this, the
tourism industry has to be appropriately prepared
for innovation trends to hold its competitiveness.

Products of tourism industry in Slovakia have to
differentiate from tourism products of surrounding
countries, that Slovakia can keep its unique tourism
image. To fulfill this requirement, attractive,
desiderative and profitable tourism products have to
be developed and maintained on our source
marketplace. The main task will be to identify gaps
in foreign markets and use the opportunity to place
there the Slovak tourism products. Competitiveness
of Slovak tourism will mainly require fast offer
reaction to the customer demand.

ABSTRAKT

Cestovny ruch dnes predstavuje Specificky
sektor, ktory je jednym zo zakladnych pilierov
koncepcii rozvoja tzemi na vsetkych trovniach —
lokéalnej, regionalnej, narodnej imedzinarodne;j.
V désledku toho odvetvie cestovného ruchu musi
byt adekvatne pripravené na inovacné trendy lebo
len tak si zachova schopnost’ konkurencie.

Produkty cestovného ruchu na Slovensku musia
byt odliSiteI'né od produktov okolitych krajin, aby
si  Slovensko zachovalo jedinecnost svojho
turistického obrazu. Preto sa musia vyformovat a
prednostne rozvijat’ tie produkty, ktoré su
pritazlivé, ziadané a dobre predajné na naSich
zdrojovych trhoch. Ulohou bude hFadat’ a najst’ také
nepokryté medzery na zahranicnych trhoch, aby sa
ich odhalenie vyuzilo na predaj turistickych
produktov Slovenska. Konkurencieschopnost’ bude
vyzadovat predovsetkym rychle reagovanie ponuky
na dopyt klientov.
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Uvod

Rozvoj cestovného ruchu v 21. storo¢i podla
WTO ovplyviiuju viaceré trendy, ku ktorym patri
predovsetkym prehlbujica sa globalizacia a od nej
zavisla prosperita cielovych miest, vyuZzivanie
novych informaénych technoldgii pri ponuke a
distribucii produktu, silny konkurenény trh, rastice
preferencie  UcCastnikov ~ cestovného  ruchu
orientované na komfort, zrychlenie dopravy,
profilovanie novych foriem cestovného ruchu
a pod.

Cestovny ruch dnes predstavuje Specificky
sektor, ktory je jednym zo zakladnych pilierov
koncepcii rozvoja tizemi na vSetkych urovniach —
lokalnej, regionalnej, narodnej imedzinarodne;j.
V doésledku toho odvetvie cestovného ruchu musi
byt adekvatne pripravené na inovacné trendy lebo
len tak si zachova schopnost’ konkurencie.

Produkty cestovného ruchu na Slovensku musia
byt odlisiteI'né od produktov okolitych krajin, aby
si  Slovensko zachovalo jedine¢nost svojho
turistického obrazu. Preto sa musia vyformovat a
prednostne rozvijat' tie produkty, ktoré su
pritazlivé, ziadané a dobre predajné na naSich
zdrojovych trhoch. Ulohou bude hl'adat’ a najst’ také
nepokryté medzery na zahrani¢nych trhoch, aby sa
ich odhalenie vyuzilo na predaj turistickych
produktov Slovenska. Konkurencieschopnost' bude
vyzadovat’ predovsetkym rychle reagovanie ponuky
na dopyt klientov.
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1. Vplyv eurdpskej politiky na cestovny
ruch SR

Eurdpa' zostiva najvadsim generujucim a
zaroven prijimajicim turistickym trhom s viac ako
50% celkovych svetovych turistickych pricestovani
a prijmov z aktivneho zahrani¢éného cestovného
ruchu. Cestovny ruch v sucasnosti ako vo svete, tak
aj veurdpskych krajinaich musi celit novym
vyzvam a nastraham, ktorymi sa stali terorizmus,
nepredvidateI'né prirodné katastrofy a epidémie.

Aby sa mohla EU vysporiadat s danymi
situaciami a neustale vzrastajiicou konkurenciou je
potrebné, aby eurdpske krajiny sustredili svoje
spolo¢né tsilie na formulovanie eurdpskej politiky
cestovného ruchu. Na zdklade predbeznych
Statistickych ~ udajov  vroku 2005 presiahli
medzinarodné turistické pricestovania po prvykrat v
historii 800 milidénov, ¢o predstavuje narast oproti
roku 2004 o 5,5%. Eurdopa zaznamenala v roku
2005 mierny narast o 4%. Najsilnejsi rast
cestovného ruchu bol zaznamenany v severnej
Eurdpe (+7%). Medzinarodné turistické
pricestovania v juznej Eurdpe a v stredomorskej
oblasti vzrastli o 6%. V tomto regione vykazalo
najvacsi rast Turecko (+20%). V strednej a
vychodne;j Eurdpe vyznamny narast
medzindrodnych turistickych pricestovani vykazali
pobaltské krajiny LotySsko (+20%), Litva (+15%),
Estonsko (+7%). V zapadnej Eurépe dosiahli
najlepsie vysledky Nemecko (+6%) a Svajéiarsko
(+6%).

Zo zaverov Medzinarodnej konferencie
o vplyve rozsirenia EU na cestovny ruch vyplyva,
7ze medzi najvyznamnejSie  aktivity  tohto
integracného zoskupenia v oblasti cestovného ruchu
patri:

- problematika udrzatelného rozvoja cestovného

ruchu v Eurdpe

- aktivita ,, cestovny ruch pre vsetkych*

- zriadovanie narodnych satelitnych uctov

cestovného ruchu a jednotného spolocného
satelitného tictu pre celiit EU

- propagdcia EU ako turistickej destindcie.

Najnovsou aktivitou Europskej komisie v oblasti
cestovného ruchu je projekt  excelentnych
europskych turistickych destinacii. Jeho cielom je
propagovat’ eurdpske turistické destinacie, ktorych
ekonomicky rast je dosahovany spdsobom

1

http://www.economy.gov.sk/index/index.php?ida=3
26, MH SR , Medzinarodna konferencia o vplyve
rozsirenia EU na rozvoj cestovného ruchu , Vilnius,
10.3.2006

zabezpecCujucim socialne, kultarne a
environmentalne udrzatelny rozvoj cestovného
ruchu.

Rozsirenie EU v roku 2004 bolo spojené s celym
radom zmien, ktoré mali roézny dopad na
ekonomiku jednotlivych ¢lenov zoskupenia. Vd’aka
vstupu novych Glenov do EU nastali v sektore
cestovny ruch pozitivne zmeny, ktoré sa prejavili:

v' v turistickych tokoch s vyznamnym
narastom medzinarodnych turistickych
pricestovani

v v néaraste prijmov z  aktivneho
zahrani¢ného cestovného ruchu

v/ vicSou publicitou a propagaciou novych
¢lenskych krajin EU a vi¢sim medialnym
pokrytim

v' zlepSenim imidZu a zvySenim zaujmu
starych ¢lenov EU o nové krajiny

v narastom poétu turistov navStevujlcich
nové ¢lenské krajiny EU

v destinacie novych ¢lenov profitovali zo
zlepSenej infrastruktiry

v vdaka zjednodusenym hrani¢nym
proceduram bola dosiahnutd TahSia
dostupnost’

v lepsie letecké spojenie bolo spdsobené
tym, Ze nizko nakladové letecké
spolocnosti rozSirovali svoje aktivity do
tychto teritorii

v’ turisti, ktori cestovali do 10 novych krajin
EU mohli vyuzivat vyhody plynice z
lepSej ochrany spotrebitela, vratane
lekarskej starostlivosti, vi¢Siemu rozsahu
sluZieb a zlepSenym  sluzbam pre
spotrebitel’ov.

Na druhej strane jednou z nevyhod sa ukazal
volny pohyb pracovnej sily, ktory v praxi
znamenal odchod kvalifikovanych pracovnikov v
sektore cestovného ruchu do krajin s vySSim
prijmom. Daldiu nevyhodu moZno spojit’ so
zvySenou konkurenciou. V sektore cestovného
ruchu prevazuju malé podniky, ktoré musia celit
cenovej  konkurencii, kvalite a  rozsahu
poskytovanych sluzieb. Na druhej strane EU10
modze v kratkodobom horizonte zirocit vyhodu
plyniucu z niz$ich cien v porovnani s tradi¢nymi
europskymi turistickymi destinaciami. Vyznamnou
otazkou zostava problematika vizovej politiky
orientovana na zjednodusenie cestovania obanom
tretich krajin, predovsetkym ¢o sa tyka novych
vyznamnych trhov akymi st Cina, India a Ruska
federacia.

Vramci podpory rozvoja vobdobi rokov
2000-2006 vyc¢lenila Europska komisia 3,5 %
Strukturalnych fondov na rozvoj cestovného ruchu.
EUI0 maju moznost &erpat eurépske finanéné
prostriedky na zlepsSenie infrastruktiry, podporu
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podnikatel'skych aktivit a propagaciu. V novom
programovom obdobi 2007-2013 bude v ramci
politiky sadrznosti EU zamerana podpora na rozvoj
udrzatel'né¢ho cestovného ruchu.

Dlhodoby vplyv roziirenia EU na rozvoj
cestovného ruchu sa pravdepodobne odrazi na
d’alsom posiliiovani intra-regionalneho cestovného
ruchu. Nové ¢lenské krajiny budu profitovat’ zo
spolo¢nej dopravnej politiky EU, ako aj zo
spoloéné¢ho  legislativnecho rdmca v  oblasti
harmonizacie pravidiel konkurencie v danovej
oblasti,  Standardoch  kvality a  ochrany
spotrebitelov. Ocakava sa aj narast kupnej sily
obyvatelstva EU10, ¢o spdsobi zvysenie poétu
cestujucich z tychto krajin do ostatnych eurdpskych
destinacii.

2. Cegtovny ruch na Slovensku po vstupe
do EU

Slovensko uz pred vstupom do Eurdpskej tinie
bolo zaclenené do viacerych medzindrodnych
organizacii, aby si  zabezpeCilo  vysSiu
medzinarodni  spolupracu s okolitymi krajinami.
Slovenska republika je c¢lenom viacerych
medzinarodnych organizacii cestovného ruchu,
z ktorych najdodlezitejSie je Clenstvo vo Svetovej
organizacii cestovného ruchu (WTO), clenstvo vo
Vybore OECD pre cestovny ruch, vo vybore pre
cestovny ruch  SEI a v spoloCenstvach
podunajskych $taitoch Die Donau a Arge Donau.
Propagacné aktivity v cestovhom ruchu su
koordinované spolo¢ne v ramci spoluprace krajin
Visegradskej S$tvorky. Vramci medzinarodnej
spoluprace v cestovnom ruchu sa Slovensko chce
nad’alej zameriavat na plnenie povinnosti a
zavdzkov  vyplyvajucich  z¢lenstva v tychto
medzinarodnych organizaciach a zapajat sa do
roznych projektov a iniciativ zameranych na
posiliiovanie medzinarodnych kontaktov najmi
vramci eurdpskeho kontinentu. Posiliiovanim
postavenia cestovného ruchu vEU a jeho
koordinaciou zo strany orgianov EU po prijati
Ustavnej zmluvy EU vyplyvaju pre &lenské $taty
nové ulohy a znich aj potreba koordinovaného
postupu v tejto oblasti.

Vstup Slovenska do Eurdpskej tinie nesporne
ovplyvnil aj vyvoj slovenského cestovného ruchu.
Bez ohl'adu na to, ¢i ide o aktivny alebo pasivny
cestovny ruch, treba ratat’ s vd¢Sou konkurenciou a
tym naslednou S$pecializaciou. V dosledku toho je
nevyhnutné zmenit' postoj k marketingu a vytvorit’
pozitivny imidz Slovenska A svete.
Z priestorového hladiska je dolezité investovat
niclen do rozvoja materialno-technickej zakladne
Bratislavy a Zapadoslovenského kraja, ale celého
Slovenska. Podcenenie danej skutocnosti moze

spdsobit’, Ze turisti budl navstevovat’ Slovensko len
vramci jednodnovych vyletov a dominujucimi
budd navitevnici z Rakuska alebo Ceskej
republiky. Nebudu moct’ spoznavat’ Slovensko ako
$pecificku a roznorodu krajinu.

Vstup do Eurdpskej unie sa povazoval za
dolezity krok k svetovej prezentacii Slovenska
v zahrani¢i. Podla Statistik prilev zahrani¢nych
turistov stiipa, rastu aj investicie do cestovného
ruchu. Rata sa aj s va¢s$im trhom a rastiicim poctom
klientov, €o je na jednej strane pozitivne, ale na
druhej strane je potrebné zvySovat’ kvalitu sluZzieb,
ktora momentalne =zaostava. V porovnani so
susednymi krajinami d’aleko zaostavame aj v
propagacii, ktora je na urovni §tatu minimalna.

V Struktire zahrani¢nych navstevnikov po
vstupe Slovenska do EU sa pomaly odburavaju
predsudky a zvySuje sa informovanost o novych
Clenskych krajinach, ¢o by malo mat’ za nésledok
zvySenie prijazdu zapadnej klientely, ktord bola
doteraz relativne zriedkava. Predpoklady st takeé, ze
ak ju dokdzeme zaujat a trend posiliovania
leteckého spojenia so svetom bude pokracovat, tak
moézeme ocakdvat vyrazny impulz na rozvoj
turizmu na Slovensku. Netreba vSak zanedbat’ eSte
stale nevyuzity potencidl krajin ako Pol'sko,
Madarsko, Ceska republika, krajiny Pobaltia, ktoré
su pre Slovensko najprirodzenejSou destinaciou.

V najblizSich rokoch mozno ratat’ s rastom
miezd a zivotnej urovne l'udi, ¢o by malo vzbudit
zaujem aj o cestovanie. Ocakava sa zlepSenie
podnikatel'ského prostredia, vysSia konkurencia a
tlak na zvySovanie kvality sluzieb. Podla
hodnotenia ,,Monitoru  konkurencieschopnosti*
WTTC v Tabulke 1 mozno porovnat' jednotlivé
ukazovatele konkurencieschopnosti nielen
niektorych stilych ¢&lenov EU ale zarovei
vybranych krajin Eurdpy.
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Tabulka ¢.1
Porovnanie ukazovatel’ov konkurencieschopnosti niektorych eurépskych krajin
odl’a hodnotenia ,,Monitoru konkurencieschopnosti“ WITC (v %)
Krajina | Cena | Vyznam | Infrastruktara | Zivotné | Technoldgia | Ludské | Otvorenost | Spolo¢enské
odvetvia prostredie zdroje | krajiny voci pozadie
CRv ACR
krajine
Bulharsko | 44,1 63,5 68,3 47,6 68,9 73,2 66,3 65,6
Cesko 51,2 89,9 - 69,4 85,5 70,7 76,9 72
Esténsko 57,3 95,2 - 43,4 94,3 84,3 76,5 76,1
Chorvatsko | 41 - - 62,5 74,6 68,2 67,5 67,8
Litva 60,6 80,5 - 59,2 77,5 81,4 75,9 64,3
Madarsko | 58,2 99 79 61,2 91,6 81,4 73,9 71,2
Pol'sko 30,4 78,9 - 54,9 61 84,3 70,7 65
Raktisko 19 100 80,3 574 100 90,3 75,2 88,3
Rumunsko | 54,4 31,7 36,5 60,4 49 68,2 65,6 70,2
Rusko 54 35,9 - 28,8 64,6 78,6 35,9 58,4
Slovensko | 70,9 35,9 72,3 62,6 74,9 - 72,8 52,6
Slovinsko | 49,4 - - 59 91,8 84,3 74,5 84,7
Zdroj: MH SR

Pri chybajicej jednotnej ecurdpskej politike
cestovného ruchu je regulacia odvetvia cestovného
ruchu v ¢lenskych krajinach rézna. Vyplyva z vahy
a postavenia cestovného ruchu v ekonomike Statu,
z predstavy tej-ktorej vlady o stratégii rozvoja
a podobne. Neexistuje teda jednotny navod na
rozvoj cestovného ruchu, ktory by bolo mozné
aplikovat’ na  konkrétnu  krajinu.  ViacSina
europskych noriem, ktoré sa tykaju aj cestovného
ruchu, sa viaze na ochranu spotrebitela. Ochrana
spotrebitela v EU ma velky vyznam, tvoria sa
spolo¢né normy, suverenita krajin v tejto oblasti je
dost’ obmedzena. Obéania EU sii si vedomi svojich
prav a narokov, ktoré primerane aj vyuzivaju. Nase
slovenské podnikatel'ské subjekty musia pocitat
s europskym klientom, na ktorého vSak eSte nie sme
dostatocne pripraveni.

3. Konkurencieschopnost’ - sucast’
rozvoja cestovného ruchu Slovenskej
republiky

Zo Stratégie rozvoja cestovného ruchu
Slovenskej republiky do roku 2013 vyplyva, zZe
hlavnymi strategickymi cie'mi rozvoja CR na
Slovensku su:

¢ posilnenie postavenia odvetvia cestovného
ruchu v ndrodnom hospodarstve

& rast konkurencieschopnosti odvetvia
cestovného ruchu Slovenskej republiky
v europskom priestore

¢ rast objemu pobytového cestovného ruchu

¢ zlepSenie Struktury navstevnikov

Jednym z najdélezitejSich strategickych cielov
rozvoja CR na Slovensku je prave rast
konkurencieschopnosti odvetvia cestovného ruchu
Slovenskej republiky v eurdpskom priestore.

Aktivity, ktoré by mohli podporit’ dosiahnutie
strategického ciela 2 aktoré moézu  pozitivne
ovplyvnit’ rast konkurencieschopnosti cestovného
ruchu SR v eurépskom priestore je niekol’ko:

¢ vyraznejSia finanénd podpora  Statnej
propagacie Slovenska ako cielovej krajiny
cestovného ruchu

¢ koordinacia  prace  na
jednotného  celostatneho
informaéného systému

¢ zvysenie intenzity podpory pri financovani
realizacie projektov zo Strukturalnych
fondov EU a zabezpecenie ich
kofinancovania z verejnych zdrojov

¢ zjednodusenie  existujuceho  systému
udel’ovania viz a zruSenie alebo zavedenie
bezplatnej  vizovej  povinnosti  pre
Ukrajinu, Rusko, Cinu.

¢ obnovenie a zabezpecenie udrzby
kultrnych a historickych pamiatok za
podpory eurdpskych strukturalnych fondov

¢ vramci celkovej marketingovej stratégie
cestovného ruchu spracovanie zasady na
vyuzitie slovenského kultirneho dedicstva
v cestovnom ruchu

¢ informovanie potencidlnych zahrani¢nych
investorov o moznostiach  a vyhodach
investovania do rozvoja cestovného ruchu
na Slovensku

vytvorenie
turistického
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¢ vramci znalostnej ekonomiky priprava
odbornikov pre cestovny ruch.

Prave problematike znalostnej ekonomiky je
venovana pozornost vo  vSetkych  sférach
ekonomického diania anemdze absentovat ani
v cestovnom ruchu. Pripravu odbornikov pre
cestovny ruch treba  prispdsobit  trendom
globalizacie a internacionalizacie s dorazom na
vysoku  odbornost,  jazykovl  pripravenost,
multikulturdlne aspekty, etickii zodpovednost’ voci
zakaznikovi  avlastnikovi  podniku, ekologii
prostredia a narodnej kultirnej identite. Prehodnotit’
siet’ strednych odbornych $kol, zladovat’ Studijné
plany odbornych §kol cestovného ruchu s potrebami
praxe, umoziovat  rekvalifikiciu  skupinam

nezamestnanych, zintenzivnit’ poradensku
a vzdelavaciu ¢innost’ pre zaCinajucich
podnikatelov.

V cestovnom ruchu, v porovnani s ostatnymi
odvetviami, sa vel'mi tazko uplatiuju systémy
riadenia kvality. Vyznam kvality ajej riadenie
najsilnejsie preniklo do priemyselnych odvetvi,
postupne sa uplatiuje i v sluzbach. Zavedenie tohto
systému je pre drobné podniky cestovného ruchu
ekonomicky naro¢né, niektori nedostato¢ne chapu
zasady anastroje kvality, ktoré vedu k potrebe
zmien v podniku, keSte vySSiemu vzdelavaniu
jednotlivcov aj kolektivu. V Ceskej republike, kde
na trhu uz pdsobi agentura s predmetnou ¢innostou,
sa tato Cinnost zavadza taktiez pomaly. Preto na
zaciatku bude potrebné, mozno i uréitou finanénou
Ciastkou, podporit’ zavadzanie systémov kvality
v zariadeniach cestovného ruchu, ato aj vyuzitim
europskych Strukturalnych fondov a
prostrednictvom profesijnych zvidzov.

Zarukou uspesnosti slovenského cestovného
ruchu v ostrej medzinarodnej konkurencii bude
zachovanie priaznivého pomeru kvality k cene.
Dlhodoby rozvoj cestovného ruchu nesmieme
budovat’ na principe nizkych cien, aj ked’ zatial
nam to prinasa zisk. Turistov neodradza vyssia cena
ale nekvalitna sluzba, ktord jej nezodpoveda.
Vtomto  zmysle treba  zmenit  postoje
poskytovatelov sluzieb k cenotvorbe.

V zaujme d’alSicho rozvoja cestovného ruchu na
Slovensku musime brat do uvahy, Ze susedné
konkurenéné  krajiny  masivnejSie  financne
podporuji  Statnu propagaciu, intenzivne rozvijaju
svoje produkty, oslovuji nové cielové skupiny.
Taktiez marketingové agentury susednych krajin
maju pocetnejSie zastupenia v zahrani¢i, nez ma
Slovensko, ich marketing je dynamickejsi
a efektivnej$i. Ak §tat neprispeje vysSimi Ciastkami
na propagiciu Slovenska ako cielovej krajiny
cestovného ruchu v zahrani¢i, aktivny zahrani¢ny
cestovny ruch bude stagnovat’ bez moznosti oslovit’

nové trhy a intenzivnejSie sa starat’ o uz existujuce
trhy.

Za bariéry dalSieho rozvoja cestovného ruchu
mozno povazovat skutocnost, ze Slovensko ma
nezmeneny zIy imidz krajiny, v ktorej nie je
dostatoéne zabezpeCeny majetok turistov proti
kradezi. Negativne pOsobi stagnovanie obnovy
kapelnych zariadeni a znizovanie ich obsadenosti
domacou ale aj zahrani¢nou klientelou. Niektoré
zakony svojimi Ciastkovymi ustanoveniami brania
rozvoju podnikatel'ského prostredia v oblasti
cestovného ruchu. V podnikoch cestovného ruchu
pretrvava nerovnomernd urovenl a nedostatocna
kvalita poskytovanych sluzieb, ktoré nedosahuju
europsku Groven

4. Zaver

V roku 2020 Svetovd organizacia cestovného
ruchu (WTO) predpokladd 6,1 mld. zahrani¢nych
ciest s turistickym cielom. Zahrani¢ni turisti
vynalozia na cestovanie viac nez dva biliony
dolarov. To predstavuje priemernd ro¢ni mieru
rastu ciest do zahrani¢ia 4,3 %. Je to viac ako
predpokladany 3-percentny maximalny ro¢ny rast
svetového hospodarstva. Za takychto odhadov by
bolo ziaduce, aby vdaka svojmu vysokému
potencialu moznosti rozvoja cestovného ruchu bola
nasa krajina schopna celit' silnej konkurencii
auspesne sa uplatnit’ ako na eurdpskom, tak aj
svetovom trhu cestovného ruchu.

Vstupom Slovenska do EU nastal volny pohyb
tovaru a sluzieb, ktory otvoril ponuku turistickych
sluzieb na celom teritoriu EU a umoznil
expandovanie na nové trhy.  Z hladiska
podnikatel'skych subjektov ide zaroven o zvysenie
konkurencie. V podnikatel'skej sfére cestovného
ruchu existuje rozvinuté konkuren¢né prostredie
prevazne malych a ekonomicky slabych podnikov
poskytujicich  predovSetkym  ubytovacie a
stravovacie sluzby. Neexistujii vSak ziadne véacsie
spolocnosti, ktoré by plnili funkcie trhového vodcu
z hladiska kvality a inovacie sluzieb a zlepSovania
obrazu krajiny v zahranici.

Ak by na Slovensku existovala dostatocne
konkurencieschopna ponuka v domacom
cestovnom ruchu, bolo by mozné vplyvat na
Ciasto¢n zmenu dopytu po pasivnom zahrani¢nom
cestovnom ruchu (PZCR), pretoze nemalu cast’
dopytu by bol schopny absorbovat’ domaéci trh.
Z hladiska vyvoja salda cestovného ruchu by to bol
nesporny prinos pre slovensku ekonomiku.
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	         Slovensko už pred vstupom do Európskej únie bolo začlenené do viacerých medzinárodných organizácii, aby si zabezpečilo vyššiu medzinárodnú spoluprácu s okolitými krajinami. Slovenská republika je členom viacerých medzinárodných organizácií cestovného ruchu, z ktorých najdôležitejšie je členstvo vo Svetovej organizácii cestovného ruchu (WTO),  členstvo vo Výbore OECD pre cestovný ruch, vo výbore pre cestovný ruch SEI a v spoločenstvách podunajských štátoch Die Donau a Arge Donau. Propagačné aktivity v cestovnom ruchu sú koordinované spoločne v rámci spolupráce krajín Višegrádskej štvorky. V rámci medzinárodnej spolupráce v cestovnom ruchu sa Slovensko chce naďalej zameriavať na plnenie povinností a záväzkov vyplývajúcich z členstva v týchto medzinárodných organizáciách a zapájať sa do rôznych projektov a iniciatív zameraných na posilňovanie medzinárodných kontaktov najmä v rámci európskeho kontinentu. Posilňovaním postavenia cestovného ruchu v EÚ a jeho koordináciou zo strany orgánov EÚ po prijatí Ústavnej zmluvy EÚ vyplývajú pre členské štáty nové úlohy a z nich aj potreba koordinovaného postupu v tejto oblasti. 

