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Abstrakt

Prispevok zameriava pozornost na biopotraviny, ako jednu zo sucasti zeleného
marketingu. Vychodiska problematiky siahaju do retrospektivy polnohospodarstva SR,
polnohospodarskej produkcie bioproduktov, ich spracovania a finalizacie ponuky v
ramci retail manazZmentu bioproduktov. Spdtnu vdzbu vytvara uzavrety retazec
prijatia, resp. neprijatia bioproduktov spotrebitelskou verejnostou so Specifikaciou ich

pozitivnych a negativnych skiusenosti. Prispevok je sucastou projektu APVV Slovensko-
Pol’sko SK-PL-0040-09.
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1 UvVOoD

Slovenska republika vstupom do EU prevzala strategicka orientaciu svojho
polnohospodarstva v zamerani na multifunkéné poslanie. Ulohou sa stiva nielen
plnenie produkénych funkcii, ale aj d’alSich tloh spojenych predovsetkym s rozvojom
vidieka. Patri k nim ochrana pody, vody, fauny, udrziavanie krajinného prostredia,
osidlenia a podpora rozmanitych aktivit a zivota na vidieku. Jednou z ciest
potencidlneho rozvoja aktivit ¢innosti na vidieku, najmd v zaostalych regionoch
Slovenska, by mohlo byt’ aj postupné rozSirovanie ekologického pol'nohospodarstva a
produkovanie biopotravin. Zakladnou podmienkou presadenia biopotravin na trhu je
spravne pochopenie a zavedenie marketingovych metdod v stlade so Specifikami
ekologického pol'nohospodarstva. Rozvoj polnohospodarstva v Europskej unii smeruje
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od produkcie kvantity k produkcii kvality. Nadprodukcia sa riesi zvySovanim pridane;j
hodnoty vyrobkov a orientaciou k viacfunkénému modelu polnohospodarstva.*

2 VYVOJ A SUCASNY STAV EKOLOGICKEHO
POENOHOSPODARSTVA NA SLOVENSKU

Dolezitou sucastou socidlno — ekonomického rozvoja na Slovensku bol aj
rozvoj vidieka. Slovensko ma vyznamny podiel vidieckeho obyvatel'stva, ktory
predstavuje takmer polovicu obyvatel'stva SR. Od roku 1990 bol slovensky vidiek
ovplyvneny uz aj globalnou situaciou a podmienkami, ktoré sa v kone¢nom dosledku
prejavili prave v socialno — ekonomickej oblasti. V roku 1990 sa zacal na Slovensku
proces prechodu od planovaného hospodarstva na trhové hospodarstvo, ¢o sa dotklo aj
pol'nohospodarstva, v ktorom prebiehali podstatné Strukturdlne zmeny.

V priebehu transformacie sa neustale znizoval podiel pol'nohospodarstva na
narodnom hospodarstve. Ten Kklesol z povodnych 9,3% v roku 1989 na 3,3 % v roku
2008. Sucasne sa redukoval aj pocet zamestnancov v polnohospodarstve, ktory sa v
roku 1999 dostal na 50 percentnu tiroven oproti roku 1989. V roku 2008 predstavoval
podiel pol'nohospodarstva na zamestnanosti v narodnom hospodarstve SR 3, 9 %.
Napriek nizkemu podielu polnohospodarstva na narodnej ekonomike nie je mozné
hovorit o poklese jeho vyznamu. Nadalej predstavuje nezastupitelni ulohu pri
zabezpecovani vyzivy obyvatel'stva a jeho spojenie s potravinarskym priemyslom,
sluzbami a dodavatel'skou sférou. Tieto zlozky vytvaraju aj vo vyspelych krajinach
viac ako 10 % HDP.

2.1 Ekologicka pol'nohospodarska vyroba

Ekologicku pol'nohospodarsku vyrobu na Slovensku do konca roku 2008
upravovalo nariadenie Rady (EHS) ¢&. 20922/1991 o ekologickej vyrobe
pol'nohospodarskych vyrobkov a potravin. Uvedené nariadenie Rady bolo od 1. 1.
2009 nahradené novym predpisom pre ekologicki pol'nohospodarsku vyrobu -
nariadenim Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologickej vyrobe a oznacovani ekologickych
produktov. V roku 2008 bol z tohto dévodu na Slovensku vypracovany novy zakon
0 ekologickej poI'nohospodarskej vyrobe na Slovensku. Ku koncu roku 2008 bolo na
naSom Uzemi 418 drzitelov registracie, priCom medziro¢ny narast vich pocte
predstavoval 23,7%. Vymera ekologicky obrabanej pody bola k 31.12.2008 136 669
ha, pri¢om sa oproti predchadzajucému roku zvysila o 14 080 ha.

! Ministerstvo pddohospodarstva Slovenskej republiky (d’alej len MP SR). Akcny pldn rozvoja
ekologického polnohospoddrstva v Slovenskej republike do roku 2010
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Na Slovensku registrujeme zvySujuci sa zaujem farmarov o registraciu
v systéme ekologického poI'nohospodarstva (EP), ¢o moze dokazovat ich zvySujice sa
environmentalne povedomie. Sir§iemu rozmachu EP chyba dobra marketingova
stratégia, vzdelavanie producentov a zaroven spotrebitel'ov. Na vstup do systému EP su
farmari na Slovensku motivovani aj prostrednictvom viacerych podpornych
mechanizmov. V roku 2008 to bol konéiaci sa Plan rozvoja vidieka 2004 — 2006, ktory
nahradil Program rozvoja vidieka SR 2007 — 2013 avramci neho podopatrenie
»Ekologické pol'nohospodarstvo”. Na grafe 1 je znazorneny trend narastu plochy
pol'nohospodarskej pddy obhospodarovanej na zaklade podmienok trvalo udrzatel'ného
rozvoja na uzemi SR.

Graf 1 Vyvoj vwmery polnohospoddrskej pédy v ekologickom polnohospoddrstve SR (ha, %),
pocet fariem a priemerna vymera farmy (ha) v rokoch 1991 az 2008
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Ako vyplyva zuvedeného, vymera pol'nohospodarskej pédy v ekologickom
polnohospodarstve za zacala vroku 2005 vyrazne zvySovat, rovnako zacal narastat’
pocet fariem a priemernd vymera farmy sa naopak zacala mierne zmenSovat. Vyvoj
vymery pol'nohospodarskej pody Vv ekologickom pol'nohospodarstve SR v hektaroch
ajej percentudlneho podielu z celkovej pol'nohospodarskej pddy je zachyteny
Vv tabul’ke 1.
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Tabulka 1 Vyvoj vymery polnohospodarskej pody v ekologickom polnohospodarstve
SR (ha, %), pocet fariem a priemerna vymera farmy (ha) v rokoch 1991 az 2008

vymera . .
a q . || podiel z celkovej . -
rok poPnohospodarskej 0.p.VEPVSRV || potet fariem priemerna vymera
pody (p.p.) v EP v o Y farmy v ha x 100
SR °
2000|| 58 466 | 2,39 | 88 | 664,4
2001 58 706 2,4 81 724,8
2002 49 999 2,05 76 657,9
2003 54 479 2,20 88 640,9
2004 53 091 2,18 121 663,6
2005 93 591 4,93 205 456,5
2006 121 956 6,42 256 460,2
2007 123 918 6,52 280 4442
2008 136 669 7,25 349 389,1

Zdroj: Ustredny kontrolny a skigobny ustav polnohospodarsky (dalej len UKSUP)

Spravnym marketingom ekologického polnohospodarstva moZzno
dosiahnut’ trvalo udrzatel'ny rozvoj pol'nohospodarstva a zaroven udrzatel'nost’
vidieka a jeho podnikatel'skych subjektov.

2.1.1 Biopotraviny ako sucast’ ekologického polnohospodarstva

Na Slovensku sa ekologické polnohospodarstvo rozvija pod zastitou
Ministerstva podohospodarstva SR. Jeho c¢innost’ upravuje Zakon ¢. 224/1998
0 ekologickom pol'nohospodarstve a vyrobe biopotravin. Pri pestovani plodin
Vv ekologickom hospodarstve sa na rozdiel od beznej polnohospodarskej praxe nesmu
pouzivat umelé hnojiva, Skodlivé chemické postreky (Casto oznaCované ako tzv.
pesticidy), geneticky modifikované organizmy (GMO). Zvierata v ekologickom
hospodarstve musia byt chované v sulade so svojimi prirodzenymi potrebami,
nepoznaju velkochovy, maju moznost vybehu na pastviny a prirodzenu potravu.
Nesmu dostavat’ rastové hormény, ani preventivne davky antibiotik. Pri spracovani
biopotravin je oproti konvenénym potravinam zakazané pouzivat’ urcité aditiva (écka),
ktoré menia prirodzené vlastnosti potravin a mohli by mat neziaduce ucinky na
zdravie: umelé konzervacéné latky, plnidla, chemické farbiva a ochucovadld, umelé
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aromatické latky, umelé sladidla i vitaminy syntetického povodu. Naviac vyrobcovia
nesmu pri spracovani biopotravin pouzivat’ ani ozarovanie, bielenie, ¢i mikrovinny
ohrev. VSetky biopotraviny st vyrobené podla principov a pravidiel ustanovenych
Vv eurépskom pravnom ramci ato v nariadeniach Rady a Europskej komisie, ktoré
v Slovenskej republike dopita Zdkon ¢ 189/2009 Z.z. o ekologickej
pol'nohospodarskej vyrobe. Organy Statnej spravy v oblasti ekologického
polnohospodarstva si Ministerstvo pddohospodarstva Slovenskej republiky, Ustredny
kontrolny a skiSobny ustav pol'nohospodarsky. Kvalitné vyrobky odrazaji vzdy svoju
cenu. Produkcia biopotravin vyzaduje viac ru¢nej prace. Vo vysledku su biopotraviny
drahsie priblizne 020 % az 40 %. Casto, najmid v Nemecku, sa vravi o tzv.
spravodlivej cene biopotravin®, ¢o znamend, Ze v tejto vysiej cene je premietnuté aj
investovanie do ochrany prirodnych zdrojov a l'udského zdravia. Podla lekarov je
zakladnym problémom nielen slovenského obyvatel'stva prejedanie. Odbornici sa
domnievaju, ze pri nakupovani menSiecho mnozstva potravin by bolo mozné
konzumovat’ takmer vSetko v biokvalite, a to za rovnaky obnos penazi ako davame za
kupovanie velkych, extra vyhodnych baleni. Pri konzumovani plnohodnotnych
potravin a vyznavanim prirodzene zdravého zivotného §tylu by sa usSetrili peniaze za
potravinové, ¢i multivitaminové doplnky, preparaty na chudnutie, alebo za plastické
operacie. Biopotraviny svojou cenou nie su teda podla niektoych odbornikov
nedostupné, problém je v nedostatocnej osvete a V rebricku hodnét kazdého z nas.

Systém ekologického pol'nohospodarstva sa uplatiiuje priblizne v sto krajinach
sveta. V celej Eurdpe ziujem o biopotraviny rastie. Viny zaujmu vznikaju vzdy
v obdobi skandalov, ako napr. choroba Sialenych krav, slintavka a d’alSie. Rocny nérast
obratu na trhu biopotravin je v Eurépe okolo 20 %. Znac¢ku bio I'udia v zahrani¢i chapu
ako oznacenie pre vysoku kvalitu potravin, ktora sa vyznacuje skvelou prirodnou
chutou a garantuje zdravsi a zodpovednejsi pristup k Zivotu.

2.2 Sucasny stav trhu s biopotravinami v zahranici

Eurdpa ma najvicsi a najprepracovanejsi trh ekologickych produktov na svete.
Vysoka uroven rastu tohto trhu spdsobuje, ze mnohé sektory trpia nedostato¢nym
zasobovanim, takze nedostatok miestnej produkcie sa musi vyrovndvat dovozom
uvadza sprava institicie Organic Monitor z roku 2006°. Ekologické polnohospodarstvo
zaZiva rozmach, vratane po¢tu pol'nohospodarov, vyrobcov, spracovatel’'ov a dovozcov.
V priebehu poslednych rokov zaznamenava maloobchod s ekologickymi produktmi vo
vacsine europskych krajin silny rast — 5 az 30 %. V celej Eurdpe zaujem
0 biopotraviny rastie. VIny zaujmu vznikaju vzdy v obdobi Skandalov ako bola
choroba Sialenych krav, slintavka, krivacka a d’alSie. ZnaCku bio l'udia v zahranici
chdpu ako oznaCenie pre vysoku kvalitu potravin, ktoré sa vyznacuju skvelou

2 ZEMANOVA H. 2005. Biokucharka. Praha: Smart Press, 2005. s.11. ISBN 80-903642-3-3
¥ Sprava institacie Organic Monitor s ndzvom ,,Eur6psky trh pre ekologické potraviny a napoje
z novembra 2006: Vel'ka Britania
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prirodnou chutou a garantuju zdravsi a zodpovednejsi pristup k zivotu. Ked'ze podiel
biopotravin je na celkovom trhu maly, zatial' oslovuje predovsetkym cielovi skupinu
spotrebitel'ov ekologicky a zdravotne uvedomelych, ktorym nie je I'ahostajné zivotné
prostredie a ich vlastné zdravie.

Vroku 2004 Eurdpska komisia® vydala Eurépsky akény plan pre ekologické
pol'nohospodarstvo, ktory stanovuje rad politickych opatreni s cielom rozvijat' trh
s biopotravinami  a zlepsit' normy zvySenim UCinnosti a ddvery spotrebitel'ov
a prostrednictvom opatreni zvysit informovanost’ o ekologickom pol'nohospodarstve,
zjednodusit’ $tatnu pomoc cez rozvoj vidieka a zlepSit' normy vyroby. Medzi prijaté
opatrenia patri aj nariadenie o ekologickom pol'nohospodarstve, ktoré definuje
ekologické potraviny, podporu prostrednictvom programov rozvoja vidieka
a informacné kampane zamerané na spotrebitelov. V roku 2007 schvalila Eurdpska
komisia nariadenie na objasnenie Standardov ekologickej vyroby a oznacovania,
vratane pouzivania loga EU pre ekologické vyrobky od eurdpskych vyrobcov a za
ucelom informovania spotrebitelov musi byt na vyrobku uvedené miesto povodu
S platnostou od 1. jula 2010.

2.3 Sucasny stav trhu s biopotravinami na Slovensku

Globalne oteplovanie, ktoré je vo svete velkym problémom pre
pol'nohospodarov, umoznilo pestovanie kukurice na Slovensku az na samy sever
krajiny, zlepSilo podmienky pre pestovanie vinica. Nezanedbatel'né su pestré podne
a klimatické podmienky, ktoré umoziiuji rozvijanie ekologického hospodarstva od
nizin az po horské terény (znovuobnovenie chovu oviec - znovuotvorenie rodinnych
fariem — nepasterizovana bryndza, oStiepok, korbaéiky = typické pdvodné slovenské
vyrobky). Obnovovanie starych rodinnych fariem a zaujem o vznik novych fariem
vytvara predpoklady pre  vznik novych pracovnych prileZitosti v ekologickom
pol'nohospodarstve, ktoré prinasa ekonomické, socialne a environmentalne vyhody.

Priblizne 69 % Slovakov® pozné biopotraviny, ale zbezne ich nakupuje len 5 %
a intenzivne ich nakupuje minimalny pocet — 2 %. Biopotraviny nakupuju na
Slovensku l'udia od 30 do 39 rokov, s vysokoskolskym vzdelanim, s vy$§im prijmom,
vo viaésich mestach, najcastejSie v Banskobystrickom a Bratislavskom kraji, ale su to
len spominané 2 %. Slovenski spotrebitelia si viac potrpia na potraviny bez umelych
farbiv, prichuti, konzervaénych latok, obsah tukov, kalorii, karbohydratov ako na to, ¢i
je produkt bio. Slovaci si rad$ej nakupuju slovenské vyrobky, alebo zname znacky. Asi
pitina Slovakov pri nadkupe kontroluje obsah tzv. éCok. 15 % spotrebitelov kupuje
biopotraviny stale astejSie, hlavne jogurty a tvarohy.

* http://ec.europa.eu/ 25-03-2010
® Prieskum spolo¢nosti GFK Slovakia 27-03-2009
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2.4 Retail manaZment bioproduktov

Sortiment v $pecializovanych predajniach je dostatoéne S$iroky a stale sa
zvacsuje. Oproti maloobchodnym predajniam, kde sa kupuju konvencné potraviny
alen malé percento bioproduktov, maji Specializované predajne bioprodukty
prehladne usporiadané a dostatocne viditelné. Zavedenie a pouzivanie loga, naturdlny
vzhlad obalov a farieb je dobrym odliSenim od konvencénych potravin. Kedze
Specializované predajne biopotravin priamo nespolupracuju s ich vyrobcami, vac¢Sina
bioproduktov na Slovensku sa dovaza zo zahraniCia, ¢im sa prostrednictvom rdéznych
distribu¢nych kanalov cena navySuje. Vyrobcovia biovyrobkov rozhoduji, komu
predaju svoje produkty a cez kolko distribucnych kanalov ich bioprodukty pdjdu. Od
toho sa nasledne odvija aj konecna cena pre spotrebitel'a. Vo vSeobecnosti sa odporuca
minimalizovat vzdialenost od producenta po spotrebitela. NajucinnejSou
a najlacnejSou formou predaja v pripade predaja biopotravin je osobny predaj.
Umoziiuje vyrobcom a predajcom poskytnat’ informacie o bioproduktoch, o ich
kvalitach, o sposobe pestovania a chovu, vlastne oich celkovej hodnote. Taktiez
existuje moznost' overenia kvality biopotravin, ich certifikaciu a prisnu kontrolu
inSpekénou spolo¢nostou v ekologickej polnohospodarskej vyrobe. Mimoriadne
vhodnou alternativou sa stdva tzv. predaj z dvora a spolupraca medzi farmarmi, ktora
modze CiastoCne znizovat naklady na vyrobu biopotravin.

V sucasnoti je vyuzivanie marketingu vo vyrobe a predaji biopotravin na
nepostacujucej Grovni. Spotrebitelia, ktori nevedia o existencii biopotravin, sa o ich
kipu ani nemdézu blizS§ie zaujimat. Reklama biopotravin méa byt ovela
sotisfikovanejsia. Ma predavat’ nielen konkrétne biopotraviny, ale samotny Zzivotny
S$tyl, vysnivany svet, pocit vynimoc¢nosti, imidz. Tradi¢ny marketing je zalozeny na
potrebe, ale vidc¢Sina I'udi ma jedla prebytok. Biopotraviny mozu vytvarat’ tazbu po
presadzovani zdravého zivotného §tylu, tGzbu l'udi po zmene stravovacich navykov.
Marketing biopotravin sa ma zamerat’ na osvetu, na znamost, pretoze biopotraviny
robia dobru sluzbu vsetkym spotrebitel'om.

Osvetu o kvalite biopotravin je mozné rozsirovat prostrednictvom ucasti
farmarov produkujucich v ekologickom pol'nohospodarstve na vystavach a veltrhoch,
le rovnako organizovanim dni ekologického pol'nohospodarstva spojenych
S ochutnavkami. Treba vSak davat velky doraz na spdsob propagacie, na dizajn,
pouzitie prirodnych materidlov a neagresivny spdsob podania informacii, aby vSetko
bolo v stlade s ideou ekologického pol'nohospodarstva.

Propagacia biopotravin je v prostredi internetu dostato¢ne rozvinuta. Podrobné
informacie s dostupné na  strankach ako napr.  www.ecotrend.sk,
www.biospotrebitel.sk, www.naturalis.sk ataktiez na strankach biovyrobcov
a biopredajni.

Srozvojom ekologického polnohospodarstva je mozné predpokladat
roz§irenie sortimentu a celkovej dostupnosti biopotravin. Sortiment v jednotlivych
regionoch sa moze lisit, napr. v horskych oblastiach sa mézu spracovavat’ typické
slovenské vyrobky ako oStiepok, nepasterizovand bryndza, korbaciky, v juznych
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Castiach zase kukurica, paradajky a pod., ¢o v§ak by malo byt’ konkuren¢nou vyhodou
tej ktorej biofarmy.

Vyuzivanie agroturistiky na vSetkych farmach moéze byt zaujimavou otdzkou
pri vybere vikendovych aktivit bio ale rovnako aj nie biospotrebitelov, o by urcite
pomohlo zviditelnit’ biopotraviny.

3 ZAVER

Marketing biopotravin je mozné nazvat ako cieleny sthrn marketingovych
nastrojov a stratégii na zlepSenie zivotného prostredia, na zmenu zivotného S$tylu
spotrebitelov ekologickym smerom, na zlepSenie Zivotného prostredia I'udi, zvierat
a rastlin. Marketing biopotravin sa orientuje na dlhodobu pridanti hodnotu potravin.
Vedie k zmene hodnotovych rebri¢kov spotrebitel'ov, pomaha prekonavat’ staré vzité
predsudky a zabrany. Ponuka Sancu pre inovacie. Vyroba biopotravin sa stava viziou
do buducnosti a moznym marketingovym ciel'om sukromne hospodariacich rolnikov a
chovatelov.

Rozvijajici sa trh biopotravin a zmeny spravania sa spotrebitelov na trhu st
vyzvami pre  kazdého, kto si  uvedomuje existujuci trend  presadzovania
zodpovednost’ voci vlastnému zdraviu. Slabinou zostava slaba dostupnost’, obmedzena
ponuka biopotravin a vysoka cena, resp. zle ponaty pomer medzi cenou a vykonom
biopotravin.

Marketing biopotravin by sa nemal vobec podobat’ na marketing konven¢nych
potravin kvoli moznému vzniku averzie spotrebitel'ov voci biopotravinam. Filozofia
obchodnych retazcov zbyto¢ne predrazuje produkty.
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